Google Analytics útmutató
1. Belépés

2. Jelentés megtekintése

3. Irányítópult elemei

a. Grafikon: Az oldal látogatottságát méri napokra lebontva. Ha kurzort a csomópontokra görgetjük, jelzi, hogy az adott napon pontosan mennyi ember látogatott az oldalra. A jobb felső sarokban látható a dátum, a szürke nyíl segítségével állíthatjuk be, hogy az Analytics milyen időintervallumban mérje az adatokat.
b. Webhasználat: Az adott időszakban mért legfőbb adatokat jelzi ki.
i. Látogatás: A látogatók száma és egyéb adatai.
ii. Oldalmegtekintés: A Google-ban, vagy egyéb keresőben hányszor jelent meg találatként az oldalunk. Az is oldalmegtekintésnek számít, ha a weboldalunk megjelenik a találatok között, de nem kattintnak rá.
iii. Oldal/látogatás: Weboldalunkon belül átlagosan mennyi aloldalt tekintenek meg a látogatók.
iv. Visszafordulások aránya: A honlapunkra érve mennyi látogató hagyja el azonnal az oldalt.
v. A webhelyen töltött idő: Átlagosan mennyi időt tölt a látogató a weboldalon.
vi. Új látogatások százalékban: A látogatók közül hány százalékot tesz ki azok száma, akik először látogatnak a honlapra.
c. Látogatók megtekintése: A Jelentés megtekintése feliratra kattintva bővebb információkhoz jutunk a látogatókról.

d. Térképnézet: Milyen országokból érkeznek a látogatók. A kiválasztott országra kattintva városi szintű lebontást is láthatunk.

e. Forgalmi források: Milyen arányban érkeznek a látogatók a keresőkből, hivatkozó webhelyekről vagy közvetlenül.

f. Tartalom áttekintése: Weboldalunk mely aloldalai a legnépszerűbbek.

4. Látogatók menüpont elemei:

a. Összehasonlítás: A Kategórialista megnyitása feliratra kattintva összehasonlítjuk weboldalunkat egy itt kiválasztott weboldallal.
b. Térképnézet: Az Irányítópult (3/d) menüpontnál részletezve.
c. Új és visszatérő látogatók aránya

d. Nyelvek: Milyen nyelvterületekről kerestek rá az oldalra.
e. Látogatói trendek:

i. Látogatások: Az oldalon történt látogatások napokra lebontva százalékban.
ii. Teljesen egyedi látogatók: Új látogatók aránya a honlapon.
iii. Oldalmegtekintés: A 3/b/ii pontban részletezve.
iv. Webhelyen töltött idő: A 3/b/v pontban részletezve.
v. Visszafordulások aránya: A 3/b/iv pontban részletezve.





f. Látogatói hűség: 

i. Hűség: Átlagosan egy látogató hányszor tekintette meg az oldalt.
ii. Látogatások közötti idő: Egy látogató két látogatása között átlagosan mennyi idő telt el.

iii. Látogatás hossza

iv. Látogatás mélysége: Hány oldalt tekintett meg a látogató átlagosan.

g. Böngésző szolgáltatásai: A látogatók által használt operációs rendszerekről, böngészőkről és képernyő felbontásokról információ.
h. Hálózat tulajdonságai

i. Mobil


5. Forgalmi források:

a. Közvetlen forgalom: Azoknak a látogatóknak a statisztikája, akik közvetlenül, a weboldal címének a beírásával jutottak el az oldalra.
b. Hivatkozó webhelyek: A linkkatalógusokból, portálokból érkező látogatók statisztikája.

c. Keresőmotorok: Milyen keresőprogramokat használnak a látogatók.

d. Minden forgalmi forrás: A keresőkből, hivatkozó webhelyekről és közvetlen érkező látogatók aránya és statisztikája.
e. AdWords: Kizárólag AdWords kampány esetén van jelentősége.
f. Kulcsszavak: A keresőkből milyen kulcsszavak beírásával jutnak el a látogatók a honlapra.

g. Kampányok: AdWords esetén van jelentősége.
h. Hirdetésverziók: AdWords esetén van jelentősége.
6. Tartalom:

a. Legnépszerűbb tartalom: Mely aloldalakat tekintették meg a legtöbbet a látogatók.

b. Tartalom cím szerint

c. Tartalom lebontása: Az aloldalak és látogatottságuk lebontása.
d. Legfőbb céloldalak

e. Legfőbb kilépési oldalak: Melyik aloldal megtekintését követően hagyják el a weboldalt a látogatók

7. Célok: A Célok és csatornák beállítása menüpontnál beállíthatjuk weboldalunk mely aloldalait akarjuk nyomon követni különböző szűrők segítségével.
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